
Einflussfaktoren auf die Kaufentscheidung bei Sportmarken (nach Alter)

Sport-

Interessierte
16-24 J. 25-34 J. 35-44 J. 45-54 J. 55-64 J.

Qualität der Produkte 64% 33% 55% 61% 71% 76%

Preis 61% 58% 50% 61% 64% 69%

Design/ Ästhetik 41% 42% 50% 39% 40% 42%

Markenimage 19% 20% 22% 24% 18% 14%

Nostalgie/ Kindheitserinnerung 12% 20% 9% 15% 10% 9%

Vereinszugehörigkeit 11% 9% 16% 11% 9% 9%

Einfluss durch Freunde / Familie 10% 18% 17% 12% 9% 3%

Influencer/ Social Media 8% 22% 13% 9% 6% 2%

Weiß nicht/ Keine Angabe 5% 2% 4% 5% 4% 7%

Quelle: ONE8Y

Erhebungszeitraum: 16.09.2025 bis 17.09.2025

Erhebungsland: Deutschland

Stichprobe: n=1.500 Sport-Interessierte (Top 2 auf 4er Skala), mit n=90 (16-24 J.), n=240 (25-34 J.), n=416 (35-44 J.), n=418 (45-54 J.), n=304 (55-64J.)

Frage: Welche der folgenden Faktoren beeinflussen Ihre Kaufentscheidung bei Sportmarken? (Mehrfachantworten möglich; gestützte Antworten)


