
Wirkung emotionaler Markenkommunikation auf das Kaufverhalten

20

40

60

80

100%

3%3%

20%20%

34%34%

32%32%

11%11%

3%3%

21%21%

34%34%

31%31%

12%12%

2%2%

12%12%

30%30%

39%39%

16%16%

2%2%

13%13%

29%29%

38%38%

18%18%

2%2%

10%10%

27%27%

40%40%

21%21%

Sport-

Interessierte

Fußball-

Interessierte

Basketball-

Interessierte

Volleyball-

Interessierte

Golf-

Interessierte

Weiß nicht/ Keine Angabe

Überhaupt nicht

Eher wenig

Eher stark

Sehr stark

Quelle: ONE8Y

Erhebungszeitraum: 10.11.2025 bis 11.11.2025

Erhebungsland: Deutschland

Stichprobe: n=1.116 Sport-Interessierte (Top 2 auf 4er Skala), n=930 Fußball-Interessierte (Top 2 auf 4er Skala), n=578 Basketball-Interessierte (Top 2 auf 4er Skala),

n=435 Volleyball-Interessierte (Top 2 auf 4er Skala) und n=245 Golf-Interessierte (Top 2 auf 4er Skala)

Frage: Wie stark beeinflusst emotionale Werbung Ihre Kaufentscheidung?


