Wirkung emotionaler Markenkommunikation auf das Kaufverhalten
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Erhebungszeitraum: 10.11.2025 bis 11.11.2025

Erhebungsland: Deutschland

Stichprobe: n=1.116 Sport-Interessierte (Top 2 auf 4er Skala), n=930 FuBball-Interessierte (Top 2 auf 4er Skala), n=578 Basketball-Interessierte (Top 2 auf 4er Skala),
n=435 Volleyball-Interessierte (Top 2 auf 4er Skala) und n=245 Golf-Interessierte (Top 2 auf 4er Skala)
Frage: Wie stark beeinflusst emotionale Werbung lhre Kaufentscheidung?



